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El Vlaje de

los Datos ala
Historia

Un marco diagnostico para transformar . ;_.
13 informacion cruda en narrativas visuales
visuales persuasivas.

Principios de Tufte | Disefio CRAP | Psicologia del Color | Estructura TOP-T
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Cuatro conjuntos de datos.
Propiedades estadisticas idénticas:
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La Advertencia de Anscombe
Por Qué V|suaI|zamos

Las matematicas dicen que son iguales.

La visualizacion no simplifica; revela la verdad.

La vision demuestra que son mundos distintos.
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El Factor Humano enla Erade la lA

La IA estadistica procesa la incertidumbre; el humano disena la certidumbre.

! 4

IA Estadistica El Analista Humano

Rol: Aprendizaje de datos, inferencia

probabilistica, Procesamiento de Lenguaje Rol: Contextualizacion, seleccion de marcos
Natural (PLN). narrativos, disefio visual ético.

Riesgo (El error del principiante): Subestimar la Valor Unico: La IA no puede reemplazar el
complejidad, depender de datos deficientes y entendimiento de las necesidades del negocio
automatizar sin un proposito claro. | ni la empatia con la audiencia.
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Matriz de Seleccion Visual

El grafico correcto depende de la relacion, no de los datos.

Objetivo Analitico

Eleccion Optima

Uso Funcional

Variaciones desde un punto de referencia

Desviacion Barra Divergente =_—_ fijo (¢j. sentimientos, promedios).
Ehivelacic Crafico de Di 5 / Relacion entre dos variables continuas.

orretacion rahco dae Uispersion | 2% (Atencion: no implica causalidad).

S : : , Identificar valores atipicos, tendencias
Distribucion Histograma / Caja = 1= ¢ frecuencia en un conjunto.
Parte de un todo Tarta / Marimekko > Divigion: de-ung entioad. (Regla:

' Maximo 5 valores para legibilidad).

Espacial Mapa Coroplético k Ubicaciones precisas o patrones

geograficos.
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La Secuencia de Sustraccion de Tufte

Maximizando la proporcion ‘Tinta-Datos’ eliminando el ‘Chartjunk’.

H Serie 1

B Serie 2 B Serie 1
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B Serie 4 ::’?’i
e

Serle 5
cene B Serie 5

[ Serie 6

| Serie 6

O Serie 7

Paso 1: El grafico por Paso 2: Eliminar 3D y Paso 3: Borrar bordes y Paso 4: Eliminar leyendas y .
defecto. Lleno de “tinta fondos. El volumen falso cuadriculas pesadas. Usar ejes redundantes. Integrar
redundante” que distrae distorsiona las el espacio en blanco como las etiquetas directamente
al 0jo. proporciones (Factor de estructura. en los datos.

engano).
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Los Fundamentos de la Percepcion: La Matriz CRAP

Cuatro palancas cognitivas para organizar la informacion visual.

+

+ + +
CONTRASTE REPETICION
HEEEE ’
Guiar el ojo mediante diferencias drasticas en Crear cohesion y consistencia usando las mismas
color, tamano o forma. tipografias y colores en todo el documento.
| |
ALINEACION PROXIMIDAD
Conectar elementos visualmente en el espacio Agrupar elementos relacionados y usar el espacio
a1 usando margenes y cuadriculas invisibles. ye negativo (en blanco) para separar ideas. -



El Mapa de Rastreo Visual

Disenando la ruta cognitiva del lector mediante tamano, peso y espacio.

417 1. El Ancla (Titular): Tipografia
Heade_r (data I") 'n.' ****** Sans-Serif, audaz y grande. Define
Helvetica Neue

el proposito inmediato.

2. El Foco (El Dato): Uso de contraste
extremo (color vibrante) y espacio
en blanco para aislar el insight
principal.

3. El Contexto (Cuerpo): Tipografia
Serif, tamano 10-12pt. Alta
legibilidad para la explicacion
técnica.

isabermudez 24
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Color

Psicologia

Diagnédstico de Psicologia del Color en Datos

El color no es decoracion; es un portador de significado analitico.

Uso Funcional en Datos

| Psicologia: Balance, neutralidad.

| historicos que no requieren

La linea base. Se usa para todo el
contexto secundario y datos

atencion inmediata.

=1 |
|

| Psicologia: Pasion, urgencia (ej.

Coca-Cola).

]

Alerta maxima, variaciones
- negativas o el punto focal critico
que requiere accion inmediata.

| Psicologia: Confianza,

profesionalismo (ej. Bancos).

|

Ideal para destacar datos positivos
- 0 la categoria principal de analisis -+
frente a un fondo gris.

r ]
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Disefio para la Persuasmn La Rosa de nghtlngale

Como un grafico circular redujo la mortalidad militar del 42% al 2% en 1855.

— 4 . _l — - _..I_ = il = —Lil

- Area, no Longitud: El grafico usa el drea
del sector para representar volumen,
creando un impacto visual masivo y
abrumador en comparacion con un
grafico de lineas.

| - Codigo de Color Estratégico:

Azul: Enfermedades prevenibles
(El problema real).

Rojo: Heridas de batalla.
Negro: Otras causas.

| Nightingalé no grafico la guerra; graﬁcé muertes evitables. Convirtié cifras |
abstractas en una historia urgente sobre higiene hospitalaria.
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Seis variables entrelazadas
en una narrativa coherente:

1. Tamano del ejército
(Grosor de la linea: de
422,000 a 10,000).

2 & 3. Ubicacion 2D (Latitud
y Longitud en el mapa).

Direccion del movimiento
(Avance vs. Retirada).

Temperatura (Grafico
inferior mostrando el frio
letal).

Fechas especificas de la
tragedia.

Datos Multivariados: La Marcha de Napoleon

“El mejor grafico estadistico jamas dibujado” (Tufte, 1983).
| |
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Pristine, ultra— reproduccion of map of Napoleon's Russian campaign

+vitemperatures

14 Oct,

Desafia la elocuencia de un historiador integrando

geografia, clima y supervivencia en un solo lienzo.
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De la Exploracion a la Explicacion: El Flujo TOP-T

Un marco narrativo para organizar dashboards y presentaciones ejecutivas.

_________________

FASE: EXPLICACION

T Tema \\ 0 Orientacion

Definir el contexto

general y el problema
del negocio.

Guiar a la audiencia.
Explicar qué significan
los ejes, colores y como
leer la visual.

P Punto

El Insight. ;Qué revela
la visualizacion?
Formular hallazgos
claros y directos.

T Transicion

La Accion. Conectar el
insight con la decision
estratégica o el
siguiente paso logico.




El Ecosistema del Data Storytelling

[.a transformacion sistémica de la informacion.

El Filtro Analitico El Filtro de Diseno El Filtro Narrativo
Matematicas y Arquitectura. Percepcion y Claridad. Persuasion y Contexto.
| (Seleccion de grafico, estadistica). (Eliminar Chartjunk, CRAP, Color). (Flujo TOP-T, enfoque en audiencia).
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Los datos sin diseno son ruido. El diseno sin narrativa es arte. Juntos, son estrategia.
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